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L’ATES : AU SERVICE DU TOURISME EQUITABLE ET
SOLIDAIRE
LEVIER DE DEVELOPPEMENT EQUILIBRE DES
TERRITOIRES ET DES HABITANTS

Caroline MIGNON
Directrice de ’Association pour le tourisme équitable et solidaire (France)
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>Ses missions

Plaidoyer et
sensibilisation

ePorter l'idée d’un autre
tourisme

*Changerles modesde
production

*Changer la consommation
touristique

Partage de
I'expertise

sAccompagner les porteurs
de projet et structures en
création

* Renforcer les capacités des
membres / formation

sContribuer a la création
d’une offre TES dans les
territoires de destinations

Evaluation et
garantie

» Définir les principes et
mode d’application du
TES dans des
référentiels

* Evaluer les pratiques
e Labéliser

Promotion du TES

* Faire connaitre les
offres et séjours de TES

» Diffuser les
engagements du label

e Association a but non lucratif

 Créée en 2006

e 31 membres dont 15 membres
actifs (producteurs)

e 300 séjours dans 50 pays

>Son financement

9%

51%
40%

= Financement public = Autofinancement = Vente services
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Sites d’accueil culturel Evénements Hébergements et
et de loisirs restaurants
label
Une gestion La préservation de -
équitable des achats I'environnement et
et partenariats desressources . . .
naturelles * Un référentiel exigeant
CONNERCE ANSITION % |8 obligatoires I |32/35 prioritaires I 15/17 progres
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0 8« + Des équivalences avec les principaux labels DD existants
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-4 SOLIDAIRE 0,0 = . . . X .
g =" o * Un audit par tierce partie + un audit terrain
Une activite ancréee Une gestion ST
dans le territoire et democratique et Un label délivré pour 3 ans
benefique aux _ Justede + Un dispositif de suivi d’amélioration des pratiques VE.
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https://www.tourismesolidaire.org/label/
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https://www.tourismesolidaire.org/label/le-label-en-france

PROCESS MARKETING

TOURISME EQUITABLE

VALEURS, PRINCIPES
et OBJECTIFS POURSUIVIS > Partenai fossionnel
» Grand public et voyageurs artenaires, protessionne-s
(visibilito) etinstitutions (credibilite)
Etudes et ressources
Une offre de voyages
et séjours labélisées TOﬁaﬁ)legME ) .
| Vente d’expertise
EQUMBLE et de formations

Actions

de sensibilisation Actions de plaidoyer

et de déploiement
du TES
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* Un site web des offres et séjours labélisés
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VOYAGES CHANGENT LE MONDE

NOS VOYAGES CHANGENT LE MONDE

* Des capsules graphiques associant un
critere a une bonne pratique

LES OUTILS MARKETING

== ATES (Association pour le
. Tourisme Equitable et
ate®  solidaire)

Vos souvenirs X s

Une page facebook
(8845 abonnés)

DOSSIER DE PRESSE

Relations presse

Grand public

8
Changeons
dair!

LE FESTIVAL
POUR DES VACANCES ET LOISIRS
DURABLES ET ETHIQUES

EXPOS | ATELIERS | DEBATS | COURSDECUISINE | FILMS| CONCERTS | FOOD TRUCKSBIO

o B | o o @D DRF | GoodPianet

Un festival du voyage équitable
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> Dossiers et études

UDAIRE v LE LABEL v

Travail décent dans le Tourisme
équitable et solidaire

LES OUTILS MARKETING

Professionnels, partenaires et institutions

> Une page pro pour communiquer avec les
partenaires et professionnels

f f Mars 2021
POUR LE TOURISME
EQUITABLE & SOLIDAIRE

Malgre un discours vers plus de durabilité dans les activités éconamiques et notamment celies du
tourisme. peu de réalisations concrétes ont é1é mises en place. Les nicessaires dvolutions et
réorientations des pratiques touristiques tardent a voir le jour dans un mande ol le seul indicateur
qui prévaut est celui de Ia peaductivité/reatabilité alors que les dewx grands enjeux de notre monde
du diout du Xxleme siécle sont dune part. la réduction des indgalités et. dautre part, la prise en
campte des bouleversements climatiques en cours et a venir,

Dans une perspective post-crise, fa mobilité est et restera une constante de MHomme du XXlbmo
siacle et ke besoin de voyager, de décounrir de rencantrer des lieux et acteurs de mondes diférents,
dont nous sommes submergés dimages et d'évocations, devrait perdurer sinon augmenter compte
tenu do la croissance des classes moyennes des pays émergents, du viillssement global do la
popuation et des faciltés accrues de cannexion.

En complément de cette mobilité, Faspiration & sortir des sentiers battus du tourisme industriel et de
sorienter vers un tourisme de rencontres, de partage dexpériences originales, de decouvertes
autres cultires est de plus en plus forte

Les tendances post-Cavid, telles que différents sondages et analyses peuvent le laisser présager,
sorientent vers un tourisme moins concentrd, plus sécurlsé sanitairement. plus soucieux de
solidarité entre populations hdtes et voyageurs, plus sobre en carbone et phis respectueux des
equilbres naturels, marqué par un besoin renfarcé de canfiance dans les opérateurs.
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> Un manifeste

Pour aceompagner nous,
demandons & ce que les pouvolrs publics. les professionnels, les institutions territoriaies
Inscrivent e tourisme dans les objectifs sulvants :

FAVORISER les échanges entre peuples et CONSTITUER un levier de développement et de
cuitures, sources de comprahansion mutuslle et mieux-étre tant pour les populations hotes que
facteur de paix. Tes vayageurs

PRESERVER les cultures, le patrimaine st les
territaires de destination,

APPLIOUER les principes du commerce équi- IRRIGUER les terrtoires le pius largement
table dens la production comme dans la vente de  possiale pour eviter les pressians iées aux fluxde
produits tourlstiques {transgarence, rémuné-  Yoyageurs et parmettre une meilleure répartition
ration concerte. prix uste. ) etun uste partage des retombees économigues.

REVENDIQUER une gestion quidée par les LIMITER la dépendance des teritaires et des

principes de Féconomie socisle et solidaire Populations au tourisme en favorisant ke maintien

(gestion démocratique, lucrativité limités, Jautres activités écanomiques, agricoles, art

reeponsebilité sociale) sanales, natamment en territolre rural et dans fos
pays en développement

MESURER [impact environnemental des acti-

vités et tendre vers la neutralité carbons do leur  PROCEDER & des mesures dimpact réguliéres

permattant Fam@koration contiaue des pratiques.

activits.
garantir
nous demandons aux pouvoirs publics do :
FAVORISER la prise en compte, la sécurisation  SOUTENIR les démarches dvalustion ot iabels do
juridigue, la formation et le soutien das acteurs  garantie qui attestent du sérieux et de la réalité
qui Sangagent dans catta Girection da ces pratiques.

Signataires : [Associotion pour o tourisme
équitable et solldaire (ATES] et ses membres, Avec lo saution de Coordinarion Sud et de
Acteurs du Tourlsme Ouroble (ATO), lo CCAS, tnion Nationole des Associotions de
Commerce Equitable France, 1D Territoie, fe Tourisme et de plin oir (UNATL
GERES. Mrgonisation ~ inter-rationale  du
tourisme sociol (1STO) Tetrattys, Tero.
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