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SEMAINE INTERNATION DU TOURISME

TOURISME COMMUNAUTAIRE, COMPETITIF ET DURABLE-STRATEGIE DE
MAEKETING

PAR:
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Directeur du musée royal de Batoufam;
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ACTIVITES LOCALES




BATOUFAM TOURISME & LOISIRS

Trwefap! Lepcukbe!

lI-LE TOURISME
AU PRISME DE LA
PANDEMIE

ACTIVITES LOCALES




BATOUFAM TOURISME & LOISIRS

RETOMBE FINANCIERE
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Il OBSTACLE DU TOURISME COMMUNAQUTAIRE
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Il PLAN MARKETING
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