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INTRODUCTION

Case du peuple Batoufam

©Gamaliel NJOYA 2020



INTRODUCTION

3

LES ATOUTS DU TOURISME COMMUNAUTAIRE

II-LE TOURISME 
AU PRISME DE LA 

PANDEMIE

LUTTE CONTRE LE RACISME ET 

LES INEGALITES SOCIALES
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ACTIVITES LOCALES

II-LE TOURISME 
AU PRISME DE LA 

PANDEMIE

Medjond
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RETOMBE FINANCIERE
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GALERIE DôEXPOSITION DôOBJETS 

DôART
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II OBSTACLE DU TOURISME COMMUNQUTAIRE
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ABSENCE DE 

COMMUNICATION

LES AGENCES DE TOURISME

LE POUVOIR PUBLIC
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II-LE TOURISME AU PRISME DE LA PANDEMIE
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SECURITE DU TERRITOIRE

SECURITE SANITAIRE
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III PLAN MARKETING
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QAULITE DE SERVICE

RESEUAX SOCIAUX
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