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SEMAINE INTERNATION DU TOURISME

TOURISME COMMUNAUTAIRE, COMPETITIF ET DURABIRATEGIE DE
MAEKETING

PAR:

Gamaliel NJOYA NTIECHE;
Chargé de Communication ISTO AFRIQUE;
Directeur du musée royal de Batoufam;
Chercheur a I'Université de Douala-Cameroun au laboratoire d'histoire et muséologie
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LES ATOUTS DU TOURISI\/IE COMMUNAUTAIRE
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ACTIVITES LOCALES
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RETOMBE FINANCIERE
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Il OBSTACLE DU TOURISME COMMUNQUTAIRE
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[l PLAN MARKETING
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RESEUAX SOCIAUX

RECOMENDATIONS

QAULITE DE SERVICE




